
 – med resurser som redan finns

T E M A :  C I R K U L Ä R  K O N S U M T I O N

SÅ GÖR VI CIRKULENT
AV KONSUMENT 

D E T  C I R K U L Ä R A  P R E S E N T K O R T E T



Klimatexperten som vet hur vi
nudgar för omställning. Skapat
fler hållbarhetsjobb för studenter
än Arbetsförmedlingen genom
Sustainergies. 

Realiserar idéer med
impactpotential.

Linda Kristina
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S Y F T E  O C H  M Å L

NYA PERSPEKTIV01

KONKRETA VERKTYG02

DIALOG03

Syftet med dagen är att diskutera
presentkortet som styrmedel för
konsumtion och hur vi kan
använda befintliga medel för att
rikta köpkraften till cirkulära
produkter och tjänster. 

D E T  C I R K U L Ä R A  P R E S E N T K O R T E T



02
M I N I -W S

03
H U R  D Å ?

01
S T Y R M E D E L
&  P R E S E N T KO R T

A G E N D A
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Styrmedel
V E R K T YG  F Ö R  AT T  Ä N D R A  B E T E E N D E N
M E D  S Y F T E  AT T  N Å  G E M E N S A M M A  M Å L

D E T  C I R K U L Ä R A  P R E S E N T K O R T E T



H Å R D A  

EKONOMISKA

Skatter
Avgifter
Bidrag
Subventioner

INFORMATIVA

Kampanjer
Utbildningar
Märkningar

REGULATORISKA

Lagar
Förbud
Regler
Gränsvärden

“NUDGIGA”

Rätt val = lättast val

M J U K A
Snabb förändring Långsiktig attityd

D E T  C I R K U L Ä R A  P R E S E N T K O R T E T



V A D  H Ä N D E  U N D E R  P A N D E M I N ?

D E T  C I R K U L Ä R A  P R E S E N T K O R T E T



Tillsammans köpte vi linjära presentkort för typ
3 miljarder. Samtidigt som 25% av Sveriges
kommuner har konsumtionsbaserade klimatmål
(SEI, 2019).

J U L E N  2 0 2 5  TA C K A D E  6  AV  1 0
K O M M U N E R  S I N A  M E D A R B E TA R E
M E D  8 2 0  0 0 0  P R E S E N T K O R T .
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D E T  R Ö R  P Å  S I G
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D E T  R Ö R  P Å  S I G

D E T  C I R K U L Ä R A  P R E S E N T K O R T E T

https://tidningensyre.se/2026/01-april-2026/cirkular-branschforening-startar-i-karlstad-man-ska-ramla-in-i-omstallningen/
https://vartgoteborg.se/p/vardagsval-gor-skillnad-for-klimatet/




För den som får, är vi presentkortet med
30+ anslutna cirkulära butiker online. 

För den som ger är vi ett styrmedel som
introducerar medarbetare och invånare att
återbruka, laga, vårda och hyra mer. 

V E R K T Y G  F Ö R  
C I R K U L Ä R  K O N S U M T I O N .
N A T I O N E L L T  &  L O K A L T .

https://regifted.se/hallbara-och-cirkulara-butiker-och-varumarken/
https://regifted.se/hallbara-och-cirkulara-butiker-och-varumarken/


+20 till

D E T  C I R K U L Ä R A  P R E S E N T K O R T E T



Presentkortet 
V E R K T YG  F Ö R  O M S TÄ L L N I N G  O C H
A K T I V E R I N G  AV  C I R K U L Ä R  KO N S U M T I O N  I
P R A K T I K E N

D E T  C I R K U L Ä R A  P R E S E N T K O R T E T



S A M L I N G S P R E S E N T K O R T

Nudge för andra
konsumtionsvanor

LÄTT ATT UTFÖRA01

LITEN FÖRÄNDRING02

NÅGOT VI REDAN GÖR03
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T V Å  S Ä T T  A T T  R I K T A  K Ö P K R A F T E N

D E T  C I R K U L Ä R A  P R E S E N T K O R T E T

GIFT AS A GIFT GIFT AS A NUDGE



TACK

JUBILEUM

JUL

01
G IFT-AS-A-G I FT
M e d a r b e t a r e n  få r  e t t
p r e s e n t ko r t  s o m  g ä l l e r
h o s  a n s l u t n a  c i r k u l ä r a
b u t i ke r.  G å v a n  g e s  v i d
j u l ,  j u b i l e u m ,  t a c k  m . m .  

D E T  C I R K U L Ä R A  P R E S E N T K O R T E T



C I R K U L Ä R T  U T B U D

HYBRID | BÅDE LINJÄRT & CIRKULÄRT01

POÄNG ELLER SKA-KRAV02

DEFINITION AV CIRKULÄRT UTBUD03

FYSISKA BUTIKER04

D E T  C I R K U L Ä R A  P R E S E N T K O R T E T

KONSUMTIONSDATA?05



NYINFLYTTAD

TORGET

02
G IFT-AS-A-NUDGE
I n v å n a r e n  få r  e t t
p r e s e n t ko r t  o c h  e t t
u p p d r a g  —  h y r,  l a g a ,
v å r d a  e l l e r  h a n d l a
s e c o n d  h a n d  —  o c h
u t fo r s k a r  d e t  l o k a l a
u t b u d e t  fö r  a t t  l ö s a
u p p d r a g e t .

D E T  C I R K U L Ä R A  P R E S E N T K O R T E T

https://kvarterskronanhub.lovable.app/resident
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E X EM P E L



Frågor?

D E T  C I R K U L Ä R A  P R E S E N T K O R T E T



Mini-workshop
AT T  S T Y R A  M OT  C I R K U L Ä R  KO N S U M T I O N  [ O C H  H A N D E L ]

D E T  C I R K U L Ä R A  P R E S E N T K O R T E T



Upphandlingsmyndighetens ramverk
& metod för att planera, formulera &
utvärdera cirkulära inköp

Avfallstrappan01

Mål & strategier för cirkulär upphandling02

Ta fram hållbarhetskriterier03

D E T  C I R K U L Ä R A  P R E S E N T K O R T E T



D E T  C I R K U L Ä R A  P R E S E N T K O R T E T



M I N I - WO R K S H O P

Fundera själv kring era förutsättningar01

Kort reflektion i brake-out rooms02

Summering storgrupp03

D E T  C I R K U L Ä R A  P R E S E N T K O R T E T



Ambitioner Styrmedel

Ja-sägare

Företag

| C I R K U L E R A  M E R A
Det här verktyget hjälper till att identifiera förutsättningar att
öka cirkulär konsumtion och stärka ett cirkulärt näringsliv i en
stadsdel, kommun eller region. Verktyget kan användas när ni
vill köpa in produkter och tjänster som kan stimulera invånare
och medarbetare att konsumera mer cirkulärt och/eller företag
att stärka sitt cirkulära erbjudanden. Se verktyget som ett
komplement till Upphandlingsmyndighetens ramverk och
metod för att planera, formulera och utvärdera cirkulära inköp.  

Identifiera mål som handlar
om att främja cirkulärt

och/eller hållbart näringsliv
och konsumtion.

Identifiera pengar som läggs
idag på att främja linjärt
näringsliv och konsumtion.
Kan dessa riktas om?

Kartlägg företag
som erbjuder
cirkulära produkter
och tjänster.
Inkludera även
onlineföretagen.

Arenor
Identifiera digitala
och fysiska arenor
som underlättar för 
cirkulära företag och
cirkulent att hitta
varandra.

Identifiera nyckelaktörer 
med kraft att främja cirkulära
konsumtion och handel

GÖR SÅHÄR
01. Identifiera behov och ambition 
Ofta har man en idé om vad det är man vill köpa in. Fundera på
varför ni vill köpa detta, vilket behov det agerar på och vad ni
tror att inköpet kan skapa för nytta/värde hos er. Använd gärna
Upphandlingsmyndighetens mål- & strategi för cirkulär
upphandling. 

02. Kartlägg förutsättningarna med hjälp av cirkeln

03. Identifiera styrkor och möjligheter, pluppa med grönt

04. Identifiera svagheter och hinder, pluppa med rött

05. Samla era insikter
Vilka mål skulle ni kunna leverera mot, vilka medel skulle ni
kunna riktas om, vilka arenor kan ni använda för att nå
cirkulenten, vilka nyckelpersoner kan ni kroka arm med och
vilka företagare skulle kunna vara med? Identifiera även om ni
har hinder som behöver hanteras och hur dessa kan ageras
på. 

06. Identifiera nästa steg
Vad behöver ni göra för att komma vidare? Vilka kan ni prata
med för att förstå mer om behov, tillgängliga affärsmodeller
och möjligheter. Ta gärna hjälp av Upphandlingsmyndighetens
ramverk och metod för cirkulära inköp.



Hur gör man?
VÄ L J A  E T T  C I R K U L Ä R T  P R E S E N T KO R T
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02
T E S TA

03
A L L - I N

01
K A R T L ÄG G

H U R  B Ö R J A R  M A N ?
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K A R T L Ä G G  B E H O V  &  F Ö R U T S Ä T T N I N G A R

VAD VILL NI STYRA MOT?01

HUR SER DET UT HOS ER02

UTFORSKA 03

D E T  C I R K U L Ä R A  P R E S E N T K O R T E T



T E S T A

KAN VARA OKEJ ATT TESTA 01

MINDRE GRUPP ANSTÄLLDA02

INVÅNARKAMPANJ03

PERSONALKLUBBEN04

NUVARANADE AVTAL05

D E T  C I R K U L Ä R A  P R E S E N T K O R T E T



A L L  I N

TIDIG DIALOG01

HYBRID / BÅDA / BARA CIRKULÄRT02

LOKALT / NATIONELLT / BÅDA03

FYSISK / ONLINE / BÅDA04

SKA-KRAV / UTVÄRDERING05

KONSUMTIONSDATA06

D E T  C I R K U L Ä R A  P R E S E N T K O R T E T



Summering
VA D  H A R  V I  G J O R T

D E T  C I R K U L Ä R A  P R E S E N T K O R T E T



02
K A R T L ÄG G N I N G

03
H U R  D Å ?

01
S T Y R M E D E L

D E T T A  H A R  V I  G J O R T
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GÅVO B U D G E T E N  Ä R  E T T  S T Y R M E D E L

D E T  C I R K U L Ä R A  P R E S E N T K O R T E T

P R E S E N T KO R T  K A N  K N U F FA



V E R K T Y G  F R Å N  D A G E N

D E T  C I R K U L Ä R A  P R E S E N T K O R T E T



V I N N  E N  K A R T L Ä G G N I N G !

Vill ni att vi kartlägger er stadsdel, kommun eller
regions förutsättningar för ett cirkulärt presentkort? 
Vi lottar ut en kartläggning, värde 10 000 kr!

Här tittar vi på ert cirkulära utbud och lokala aktörer,
identifierar efterfrågan samt synliggör samverkansytor
mellan kommun och näringsliv. I analysen utforskas
även presentkortets potential att främja lokal cirkulär
konsumtion och handel, utifrån kommunens
förutsättningar och i samspel med andra styrmedel.

DELTA I UTLOTTNINGEN VIA QR-KOD ELLER LÄNK
Anmälan stänger 22/5 2026, kl 12.00
Vinnare meddelas på mail 26/5.

regifted.se/vinn-en-kartlaggning/

D E T  C I R K U L Ä R A  P R E S E N T K O R T E T

https://regifted.se/vinn-en-kartlaggning/
https://regifted.se/vinn-en-kartlaggning/


Tack för
er tid!

Kontakt Webb: www.regifted.se
Instagram: @_ReGifted

LinkedIn: ReGifted
Linda: linda@regifted.se, +46 (0)73 729 41 73
Kristina: Kristina@regifted.se, +46 (0)72 283 71 66
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